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A TV Legislativa de Pernambuco e sua busca pela institucionalizacao
Christianne Alcantara

Resumo: A discussdo sobre o papel das TVs Legislativas no Brasil ¢ um tema recente que
desperta uma preocupagao quanto ao uso do veiculo como instrumento de publicizagdo das
acOes parlamentares. Este artigo pretende analisar como, em Pernambuco, desde 2002,
quando o projeto “Assembléia na TV” foi implantado, o cuidado com a técnica jornalistica
leva a um resultado que se reflete na divulgacdo das iniciativas institucionais. Os programas
obedecem a critérios jornalisticos que funcionam como um filtro que busca eliminar as
possibilidades de promog¢do pessoal dos parlamentares na tentativa de fortalecer a
instituicdo. Este trabalho tera como referéncia programas produzidos pela TV Legislativa,
levando em consideragdo o debate que entende a televisdo como “elemento central do
cendrio de representacdo da politica de uma sociedade midiatizada” (Lima, 2001).
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1. Introducao

“Em um lugar onde o que ndo ¢ transmitido pela TV ndo existe, um governo sem
imagem tem toda a razdo para se inquietar” (Debray, 1994:95). Com essa frase, o tedrico
francés Régis Debray sintetizou o papel da televisdo e, a0 mesmo tempo, explicitou, de
maneira geral, o que buscam as vérias esferas de governo ao ocupar um espaco midiatico
como a TV: a evidéncia.

A imagem coloca em evidéncia o que ¢ irrefutdvel, fato. Ela legitima a verdade
inegavel. E a televisdo é, primordialmente, imagem. E ela quem autentica, torna crivel. E
precisamente dessa credibilidade que a maxima de Conficio fala: “uma imagem vale mil
palavras”. Mais que isso: a TV-imagem “forja” uma aproximagao entre emissor e receptor.

Para Martin-Barbero (1997), a televisdo sera responsavel por assumir e forjar dois
dispositivos fundamentais: a simulagdo do contato e a retérica do direto. A simulagdo do

contato estaria relacionada, segundo ele, ao estimulo da fungdo fatica, ou seja, a tudo que se
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destinar a atrair a atengdo com o objetivo de estabelecer um contato e manté-lo. Ja a
retorica do direto seria um dispositivo que organiza o espaco da televisao sobre o eixo da
“proximidade e da magia de ver”.

A televisdo constroi essa proximidade que tem relacao direta inclusive com o fato
de ela se constituir em um eletrodoméstico que comunga da nossa privacidade, do nosso
cotidiano. Ao mesmo tempo, ela interpela o telespectador, por meio da sua fungdo fatica. O
uso do “vocé”, por exemplo, ou o “ndo sai dai, ndo, que eu volto ja-ja” ¢ uma forma de criar
a ilusdo de um didlogo coloquial, intimo.

Usar a televisdo de maneira “adequada” implica em conhecer os codigos
televisivos. Os lideres politicos ja perceberam a necessidade de se adequar a eles e tém
buscado, a cada dia, aumentar sua intimidade com as cameras. Para isso, recorrem a
profissionais da comunicagdo, sejam jornalistas ou marqueteiros, utilizando recursos como
media training, por exemplo.

De acordo com Debray (1994:11), “(...) o poder em nossos dias, seja o dos lideres
como o dos stars, dos chefes de Impérios como dos papas, passa por essa espécie muito
peculiar de imagens que ¢ a imagem eletronica”. Essa constatagdo estd diretamente
relacionada ao nosso objeto de estudo empirico: a TV Legislativa em Pernambuco e sua
utilizacdo como instrumento de divulgacio das a¢des parlamentares.

A discussao que envolve a televisao tem se apresentado, invariavelmente, de forma
maniqueista. Entre o bem e o mal, o meio eletronico se debate entre a defesa dos que o
elegem nominalmente como “o utensilio mais democratico das sociedades democraticas”,
exaltando-o como um formidével meio de comunicagdo das pessoas entre si, como registra
Debray (1993), e a acusa¢do dos que o taxam de expor a perigo a vida politica e a
democracia (Bourdieu, 1997).

Na verdade, o meio televisivo serd tratado como instrumento de publicizagdo da
politica, buscando identificar a sua “técnica”. Ou melhor, seu sistema de técnicas utilizado
para difusdo de informacgdes. Para refinar melhor a idéia de técnica, devemos afirmar que o
veiculo ndo ¢ um simples canal entre emissor e receptor, mas que exerce, na sua origem, um
poder de controle dos seus proprios c6digos no que se refere & mensagem que serd emitida e

a forma como tal mensagem sera tratada.



Como afirma Muniz Sodré, num estudo critico sobre os meandros da televisdo no

Brasil:

“O medium tecnologico ganha, de fato, tamanha autonomia com relagdo a
situacdo vivida, humana, dos sujeitos, que consegue impor-lhes as suas raizes
técnicas. O medium ndo ¢ ai um simples mediador entre informante e publico,
mas um espago autébnomo capaz de criar modelos proprios, que neutralizam o
sentido politico das ac¢des e dos discursos” (1984:28).

O conceito de técnica que serd utilizado para estudar o trabalho jornalistico
desenvolvido pela TV Legislativa de Pernambuco ndo ¢ uma tentativa de imprimir uma
andlise “objetiva” quanto a veiculagdo de noticias das a¢des parlamentares. A nog¢do técnica
do meio nao implica em considera-lo um simples mediador ou canal de comunicacao.

Segundo Carl Schmitt, o técnico vai surgir no século XIX, em seu vinculo com o
economico. A construcao da sociedade, segundo os moldes da teoria marxista, considera o
econdmico como sendo a ““(...) ‘infra-estrutura’ de todo o espiritual” (1992:110). Pensando
economicamente, 0 marxismo determina as épocas de acordo com seu meio técnico.

Ainda de acordo com Schimitt, o século XIX ¢ marcado pelo progresso técnico
que vai alterando de forma abrupta os contextos sociais e econdmicos. Esse
desenvolvimento tecnicista inclui invengdes, realizagdes que mudavam o cotidiano e as
realidades das massas e das elites, estruturadas dentro desse processo. A passagem para o
século XX aprofunda a tecnicidade, e o periodo ¢ designado como a era da técnica.

“A crenga na técnica, hoje espalhada, baseia sua evidéncia apenas no fato de que se
poderia crer ter encontrado na técnica o solo absoluta e definitivamente neutro. Pois
aparentemente nio existe nada de mais neutro do que a técnica” (Schimitt, 1992:115),.
Entretanto, segundo completa o autor, a técnica ndo € neutra porque ela serve a qualquer
um, qualquer um pode usé-la como arma.

Ao analisarmos a televisdo, constatamos que ndo pode haver mais subjetividade do
que na escolha de certas imagens que vao ao ar ou ainda de certos trechos das falas. Porque,
embora tenhamos definido televisdo como sendo primordialmente imagem, ndo podemos
menosprezar o poder da fala expresso por esse meio de comunicacdao. Existe um processo

de sele¢do e apresentacdo da imagem e da fala, um tratamento especifico que lhe garante



uma subjetividade razoavel, ainda que denegada ou ocultada precisamente no efeito
especular que o meio procura produzir.

Para nossa defini¢do, o veiculo ¢ manipulado por pessoas que se constituem em
emissores de opinido e que, apesar de obedientes a técnica, estdo vulneraveis a subjetividade
que essa mesma técnica contém. Dessa forma, a aparente objetividade ndo deve embagar o
olhar mais critico de quem pode encontrar toda subjetividade que ndo ¢ registrada pela
objetiva da camera.

Ao definirmos televisdo como um “sistema de técnicas”, ndo ignoramos que existe
um conjunto de crencas e valores que norteia a manipulacdo desse sistema e que as
traduzem desta ou daquela forma para o telespectador. E exatamente tal manipulagdo que
vai determinar o que, naquele contexto, por meio daquela abordagem especifica, pretende-se
representar e transmitir.

O tratamento que serd dispensado oscila a0 mesmo tempo entre mecaniSmos
objetivos (técnicos, jornalisticos, peculiares ao proprio meio eletronico) e subjetivos (ligados
a0s mecanismos, organizacionais, ideoldgicos, das redes e empresas de comunicagdo, bem
como o proprio emissor de opinido que manipula essas técnicas — o editor de imagens, o
editor de texto, o reporter).

Assim, as peculiaridades do meio ndo podem ser reduzidas a um debate
maniqueista: ndo se trata de discutir se a TV opera realidades ou se ¢, na verdade, uma
fabrica de ilusdes. Vamos investigar o acabamento final da mensagem que serd transmitida e
€ mais exatamente esse resultado que sera discutido ao longo deste trabalho.

Nao se pode debater objetividade do meio eletronico sem levar em consideragdo a
propria subjetividade que ele retine. Nao ¢ uma questdo de objetividade versus subjetividade
— as nogdes nao podem ser compreendidas como excludentes. Antes, trata-se de perceber o
quanto ambas estdo presentes em qualquer nivel de comunicacdo.

A subjetividade nao seria apenas o antonimo neutralizador da objetividade. Ela ¢
concomitantemente a condicdo de possibilidade e de impossibilidade dessa mesma
objetividade. O teodrico Ernesto Laclau, ao fazer uma abordagem desconstrucionista dos
conceitos de representacdo, tolerancia e poder, retoma de Jacques Derrida a idéia de que a

condicao de possibilidade de algo ¢ também a sua propria condigao de impossibilidade.



No caso da televisao, existe um processo de selecao e de apresentacao da fala e da
imagem, um tratamento técnico especifico. Entretanto, esse tratamento nio passa incolume
a subjetividade de que seleciona o material, por exemplo. Por mais técnico e “frio” —
objetivo — que o processo de burilamento do material pareca, ndo se pode menosprezar o
fato de que essa técnica se encontra impregnada por uma maneira de ver a realidade, um
sistema de olhar que estd inserido no sistema de valores e crencas — que também nao ¢
meramente subjetivo — que ajuda a construir uma visdo de mundo por meio da TV.

Veron afirma que “toda mensagem humana denota em um nivel e conota noutro”
(1977:176). O autor acrescenta que toda mensagem transmitida na comunicagdo social
possui uma dimensao conotativa. Quando nos referimos a um sistema de olhar, sistema de
valores e crengas, caimos, inevitavelmente, no conceito de ideologia. Vamos traté-la,
considerando que esta opera por conotagdo e ndo por denotagao.

Tal abordagem resulta em afirmar que a ideologia ndo reside no contetdo
manifesto das proposi¢des, mas sim em um sistema de regras semanticas que 0 emissor
aplica para construir as mensagens. Ou seja, a ideologia opera como um sistema de
codificacdo da realidade, e ndo como um suposto conjunto de mensagens devidamente
codificado com esse sistema.

Com essa proposta conceitual, Verén aproxima-se da defini¢do apresentada por
Althusser, quando afirma que, “na ideologia, os homens com efeito expressam, ndo as
relagdes com as condi¢des de existéncia, mas o modo em que vivem as relagdes com suas
condi¢des de existéncia” (Veron, 1977:186). Tal direcionamento nos afasta da nocao da
ideologia “em si” que a define com sendo uma doutrina (complexo de idéias, envolvendo
teorias, crencas e convicgdes) encarregada de convencer a todos da sua preocupacdo com o
veridico, quando, na verdade, existe para atender a interesses ndo-revelados (cf Zizek,
1996).

Transportando esse conceito para televisdao, pode-se afirmar que ela dispensa a
imagem, assim como a fala, um tratamento que obedece ao seu sistema de codificagdo. O
sistema expoe todas as caracteristicas ideologicas da televisdo, enumeradas em qualquer

livro que aborde as técnicas de adequagdo ao veiculo: a linguagem simples que deve ser



utilizada, a postura de naturalidade que se deve assumir, o tipo de roupa que se deve usar
etc.

Todos esses “detalhes” compdem o quadro semantico. Assim, o veiculo de
comunica¢do, no caso especifico, a TV, ndo se configura em um simples mediador entre
emissores e receptores. A existéncia de um filtro que define a construcao da realidade que
sera transmitida ¢é, precisamente, o sistema de codificagdo, a ideologia, tal como foi definida

por Eliseo Veron.

2. Corpus da Pesquisa

A partir dessa perspectiva, este trabalho visa discutir o papel que vem sendo
desenvolvido pelas TVs Legislativas no Brasil e, mais especificamente, em Pernambuco.
Trata-se, entdo, de compreender, em primeiro lugar, o motivo pelo qual os representantes
politicos passaram a entender como necessaria a ocupagdo de determinados espagos na
midia, especialmente na midia televisiva, em um contexto de regime democratico. E, para
tanto, vamos recorrer ao conceito de Lima (2001) que entende a televisdo como “elemento
central do cenario de representacao politica de uma sociedade midiatizada™.

Em um segundo momento, cabe identificar de que forma o jornalismo ¢ uma
ferramenta capaz de oferecer a sociedade civil uma programagao que visa divulgar as acoes
institucionais do Poder Legislativo como forma de aproximacao entre as Casas Legislativas
e a populagao.

O objetivo desse jornalismo seria conferir mais transparéncia a instituicdo,
prestando servigo ao exercicio da cidadania, uma vez que o conhecimento quanto as agdes
parlamentares deve se configurar em um instrumento de controle social. Mais que isso: as
TVs Legislativas servem realmente a tal proposito institucional ou sdo um recurso de
promocao pessoal dos deputados estaduais?

Este estudo terd como referéncia a linha editorial definida para os programas
televisivos produzidos pela Assembléia Legislativa de Pernambuco, por meio da sua
Assisténcia de Comunicagdo Social — setor responsavel por todo trabalho comunicacional da

institui¢ao —, de abril de 2002, quando o primeiro programa foi ao ar, a fevereiro de 2007.



Esse corte se justifica pelo fato de, durante o referido periodo, a TV Assembléia de
Pernambuco estar sob uma mesma direcdo, obedecendo a critérios jornalisticos definidos
como o eixo para se identificar o que ¢ ou ndo noticia.

A discussao suscita uma abordagem diferente da que costumdvamos tratar
academicamente: desta vez, o debate ndo se refere a apropriacdo da politica pela midia, mas
sim a como a politica se apropria da midia para publicizar-se e consegue se adequar ao
formato exigido pelo veiculo de comunicacao.

Porém, as TVs Legislativas se inserem em um contexto ainda maior: o do regime
democratico. A primeira “TV Assembléia” do Brasil foi criada no estado de Minas Gerais,
em 30 de novembro de 1995. A iniciativa foi conseqiiéncia de uma série de pesquisas
quantitativas e qualitativas com o objetivo de avaliar as imagens interna e externa da
instituicdo mineira. Tais pesquisas resultaram em um trabalho de planejamento em que se
tragaram acoes que deveriam ser colocadas em pratica com a intengao de reverter a situagao
de desgaste da Assembléia Legislativa de Minas Gerais.

A 1iniciativa foi tomada com base em preocupagdes como uma maior aproximagao
do Legislativo Estadual com a sociedade, a busca da transparéncia e a interiorizagdo de suas
atividades, o que, segundo as pesquisas, deveria garantir um maior grau de participagdo dos
cidaddos nos trabalhos legislativos. A TV Senado, por sua vez, com base em um discurso
semelhante, seria inaugurada em 15 de fevereiro de 1996 e foi implantada como parte do
“Projeto Democratizador da Informacao” que foi aprovado em reunido plenaria em 1995,
sob a presidéncia do senador José Sarney (PMDB).

As demais TVs Legislativas do Brasil foram implantadas a partir dessa mesma
perspectiva: promover uma maior aproxima¢do entre Legislativo e sociedade, buscando
garantir, com isso, que as TVs Assembléia sejam um veiculo de transparéncia das agdes
institucionais. A partir desse eixo, os Poderes Legislativos Estaduais reconhecem que a
prestacao dos seus servicos necessita da legitimacdo por parte da sociedade. Ou seja: €
necessario haver um reconhecimento da importancia daquela instituicdo para que a mesma
se fortaleca.

A TV Legislativa de Pernambuco foi a primeira a ser implantada no Norte-

Nordeste. Em 09 de abril de 2002 foi ao ar o projeto “Assembléia na TV”. A principio, a



iniciativa pernambucana se apresentou diferente daquele executado pelas demais
Assembléias. No Estado, foi realizado um contrato com a Fundacdo de Apoio a
Universidade Federal de Pernambuco (FADE) para que os programas da Assembléia
fossem transmitidos em canal aberto de televisdo, pela TV Universitaria — Canal 11.

Sendo assim, além da transmissdo ao vivo pela TV a Cabo das reunides plenarias, o
entdo Departamento de Comunicacdo Social passou a produzir, realizar reportagens,
entrevistas para alimentar o programa Quorum que vai ao ar as 7h com um resumo de todas
as agoes institucionais realizadas no dia anterior e reprise as 13h. Outro programa que faz
parte do projeto ¢ o Assembléia na TV Debate, que consiste em um formato onde os
convidados (sempre um deputado e um representante da sociedade civil) discutem temas da
atualidade e de interesse publico. Veiculado no horério da meia-noite, o programa ¢ gravado
sem cortes.

Este trabalho vai se deter a andlise do programa Quorum, que tem uma estrutura
semelhante a de um telejornal, com reportagens, entrevistas e notas cobertas. A escolha do
programa se d4 devido ao fato de que, por meio dele, fica mais clara a linha editorial
estabelecida para reger o material jornalistico produzido pela TV Assembléia de
Pernambuco. O Assembléia na TV Debate, embora persiga a mesma diretriz, € um programa
gravado ao vivo, sem cortes, o que dificulta a identificacdo dos recursos jornalisticos no
direcionamento institucional do produto.

A linha editorial dos programas — como de resto de todos os produtos da
Assisténcia de Comunicag@o Social — procurou se basear, em primeiro lugar, no Artigo 1°
do Cddigo de Etica do Jornalista no que diz respeito ao Direito a Informagio: “O acesso a
informagdo publica ¢ um direito inerente a condi¢cdo de vida em sociedade, que ndo pode ser
impedido por nenhum tipo de interesse”.

Foi elaborado um material para estabelecer regras quanto ao que ¢ ou ndo noticia
passivel de cobertura pelo setor. Embora a idéia ja estivesse de alguma maneira clara para os
profissionais da area, houve a necessidade de esclarecé-la para os deputados e assessores.
Sendo assim, a Comunicagdo da Casa promoveu reunides para explicar o que poderia ou
ndo ter cobertura jornalistica pela Assisténcia.

Detectou-se a urgéncia de definir instituicao



“(...) como uma composi¢do de leis e/ou normas que, em ultima analise, se
instituem para regular a atividade humana em um contexto social. Logo,
envolvem um grupo, ou um conjunto de pessoas que se mobilizam em vista de
propositos comuns. Se considerarmos que as mogdes particulares podem,
eventualmente, se desviar desses propositos, entdo sera necessaria uma baliza
que delimite as possibilidades da acdo do homem frente a seus pares. Sendo
assim, a instituigdo vem a cumprir esse feito” (Baremblitt, 1992; Lapassade,
1974).

A partir dessa visdo, o conceito Instituicdo tornou-se a baliza que estabeleceu os
limites quanto ao que se vai divulgar (o que ¢ do interesse institucional?). O interesse
institucional, por sua vez, prima pela visdo coletiva, do todo, das a¢des que se mostram
como iniciativas do Poder Legislativo, ndo especificamente da Oposicao ou da Situacao, ndo
especificamente do deputado A, B ou C.

Dentro dessa logica, estabeleceu-se o que ¢ noticia: o caso em que o parlamentar
vai a Plenario e se pronuncia publicamente, a atuagcdo das Comissdes da Alepe, o apoio da
Alepe a algum evento, os projetos desenvolvidos pela administracao da Casa, a atuacao de
deputados como representantes designados pela instituicdo, iniciativas da Assembléia, como
criacdo de comissdes, mudancas organizacionais, ag¢des das Assisténcias e
Superintendéncias.

Ja entre os fatos que ndo se configuravam noticia, estdo: a atuagdo individual do
deputado, sem ligagdo com a Assembléia; a atuacdo de cada Bancada, sem vinculo com
decisoes institucionais e desentendimentos pessoais entre deputados.

Com essas definigdes, a Assisténcia de Comunicagdo Social entendia ser capaz de
preservar a imagem da Instituicdo e garantir a credibilidade do trabalho desenvolvido junto a
Imprensa escrita, televisada e radiofonica externas. Por outro lado, pretendia fazer com que
o setor pudesse atender com eficiéncia e eficacia, desenvolvendo as fungdes que sdo
definidas tanto em Lei, pela Assembléia, como pela Etica que rege o jornalismo.

O presente trabalho vai buscar, a partir dessas referéncias, compreender como a
técnica jornalistica, a definicdo do que € noticia pode ser utilizada como um filtro na busca
pela institucionalizacdo das TVs Legislativas ¢ na tentativa de minimizar as expectativas de
promogao pessoal por parte dos deputados estaduais no uso do veiculo de comunicagiao que

se pretende institucional.



3. Cenario de Representacio Politica e Campo Social

Entre os referenciais teoricos eleitos para embasar o debate proposto por este
trabalho quanto ao papel das TVs Legislativas como veiculo de publicizacdo das agdes
parlamentares, vamos partir das discussdes elaboradas por Venicio Lima no que trata do
conceito de Cenario de Representagdo Politica (CR-P) e por Pierre Bourdieu sobre Campo
Social.

Para tanto, ¢ importante situar a abordagem sobre a apropriacdo da midia pela
politica e sua materializacao no surgimento das TVs Legislativas. Segundo Sheila Borges de
Oliveira, em sua dissertagdo Palanque Eletronico: o Horario Gratuito da Propaganda
Eleitoral e os Géneros do Telejornalismo, “a televisdo ocupa um espago estratégico na vida
das pessoas como fonte de entretenimento, de informagao ou de trabalho™.

A partir dessa observagao, fica mais facil identificarmos a escolha da TV como um
veiculo fundamental na divulgacdo das agdes institucionais dos Poderes Legislativos
Estaduais. Tal escolha refor¢a ainda a constatacdo de Lima (2001) de que a “televisdo ¢ o
elemento central do cenario de representagdo politica (CR-P) de uma sociedade
midiatizada”. O autor vai identificar “cenario” como espaco, lugar onde ocorre um
determinado fato. No caso especifico, o cenario € o televisivo.

Para tanto, Lima (2001) vai recorrer a conceitos como o de Hegemonia, de
Gramsci, afirmando que “a hegemonia se constitui e se realiza no espaco em que o sentido
da vida e das coisas é construido, isto €, no espago das representagdes”. Ainda partindo
dessa analise, Sheila Borges vai afirmar que “nas democracias representativas, o cenario de
representacao politica € o lugar de articulacdo hegemonica total construido na midia e pela
midia”.

A TV vai surgir exercendo um papel central nesse processo. Nao ¢ a toa que foi
eleita como o principal veiculo de divulgagdo dos Poderes Legislativos Estaduais no Brasil.
Sua posi¢ao de medium dominante definida por Lima (2001) ¢ mais um motivo que justifica
a preocupacdo dos representantes em utiliza-la como instrumento de “aproximacao” dos

seus representados.



Sendo assim, o conceito de CR-P de Lima defende que a midia ¢ o lugar onde o
poder, bem como as suas disputas, manifesta-se no mundo contemporaneo. A politica se V€,
dessa maneira, obrigada a utilizar a midia como forma de publicizar suas agdes e buscar, em
contrapartida, a legitimag¢do, a aprovagcdo das mesmas pela sociedade civil. As TVs
Legislativas se inserem nesse contexto teorico.

Por outro lado, a Teoria Geral dos Campos Sociais, elaborada por Bourdieu, serve
também como uma referéncia que pode ser aplicada ao presente debate, uma vez que se
percebe, nitidamente, o cruzamento entre o campo do jornalismo e o da politica na
discussdo que propomos. Enquanto o campo da politica consiste no campo da formagao
ideologica, o do jornalismo consiste na produgao informacional.

Um perpassa o outro quando os representantes politicos identificam a necessidade
de estabelecer um contato com a populagdo como forma de legitimar suas acdes
permanentemente. O campo do jornalismo, responsavel pela mediacdo entre Estado e
Sociedade, passa a ser vital para a sobrevivéncia das instituigdes politicas de maneira que
essa compreensdo se manifesta em iniciativas de criacdo de veiculos capazes de divulgar as
acoes politicas diretamente, propondo uma estrutura dialogica.

Para Borges, que estuda a relagdao entre esses dois campos sociais, “o campo do
jornalismo conquistou assim a fun¢@o de tornar visivel a opinido publica tudo o que se passa
no interior dos outros grupos, que delegaram a midia o papel de ‘publicizar’ as suas agdes”.
Partindo dessa observagdo, chegamos a conclusdo de que a fun¢do da comunicagdo ¢
publicizar para garantir a transparéncia dos fatos e contribuir para a formacdo de uma

opinido publica consciente do seu exercicio de cidadania.

4. A Reportagem como género do telejornalismo legislativo

Dentre os géneros do telejornalismo identificados no programa, estdo a
reportagem, a entrevista e a nota coberta. A reportagem serd o género analisado, uma vez
que, por meio dele, o jornalista consegue explicar qual ¢ a noticia e, por outro lado, os
editores de texto e de imagem estabelecem uma linearidade na informagdo que sera

transmitida e que ja sofreu uma “pré-edi¢ao” do reporter responsavel pela matéria.



As reportagens que vao ao ar na TV Legislativa de Pernambuco tém uma
preocupagdo com a abordagem do fato em si. As entrevistas sdo parte da reportagem, onde
as pessoas sdo ouvidas sobre esse fato e seus desdobramentos no ambito do Poder
Legislativo Estadual. Os deputados estaduais sdo chamados a se posicionar quanto ao
assunto se tiverem uma relacdo direta com o mesmo.

Por exemplo: o deputado X foi o autor do pedido de audiéncia publica sobre a
adulteragdo de combustivel em Pernambuco. Ele concede uma entrevista, dentro da
reportagem, sobre os resultados da audiéncia publica. Na mesma matéria, os donos de
postos de gasolina ou seu representante explica a situacdo € como a questdo pode ser
contornada para o bem da sociedade.

Dessa maneira, a reportagem ¢ um género que predomina no programa Quorum.
Por dois motivos: ¢ um género de facil controle do viés “promog¢do pessoal” e reflete a
tentativa de institucionalizagdo ao maximo das discussdes divulgadas pela TV Legislativa,
obedecendo aos critérios ja citados para definir o que ¢ ou ndo noticia para a Assisténcia de
Comunicagao Social da Assembléia de Pernambuco.

Por meio dele, os jornalistas entendem que cumprem o papel que as TVs
Legislativas devem desenvolver no sentido de produzir informagao de interesse publico
sobre o Poder e, ao mesmo tempo, investir mais na democratizacao dessas Casas que sdo,
prioritariamente, espagos de representacao politica, sobre os quais a sociedade deve exercer

efetivo controle.

5. Analise

A observagdo das reportagens elaboradas sinaliza para um esforco por parte da TV
Assembléia pernambucana no sentido de buscar a institucionaliza¢do dos fatos, por meio de
um filtro jornalistico e de decisOes baseadas em critérios claros sobre o que € ou ndo noticia.
Nao significa, entretanto, que a técnica seja um elemento que confira um selo de
objetividade, como ja abordamos.

Entendemos que a técnica € um recurso que nao elimina a subjetividade inerente as

discussdes mais variadas, principalmente a discussdo e o discurso politicos. Entretanto, ela ¢



capaz de oferecer subsidios para o exercicio de uma comunicagdo democratica focada no
interesse publico. O campo social do jornalismo oferece mecanismos de controle da
divulgag¢do das noticias passando pelo campo politico com a fun¢do de dar publicidade as
acoes e formar, assim, uma opinido publica.

Em diversas matérias que foram ao ar no programa Quorum, percebe-se a busca do
jornalista em traduzir o processo legislativo de forma clara para o leigo, o cidaddao comum,
e, a0 mesmo tempo, de explicitar para a populacdo o objetivo de aproximar a Casa da
sociedade, por meio de iniciativas institucionais que visam ao bem comum, ao interesse
publico. A caracteristica marcante das reportagens ¢ um formato que menciona a
necessidade do registro do fato. Implicito ai o seguinte conceito: a populagdo precisa tomar
conhecimento do que esta acontecendo na Assembléia que a representa.

Por outro lado, a necessidade da instituicdo de dar publicidade as questdes
debatidas e iniciativas tomadas com o intuito de receber uma resposta positiva da sociedade
quanto ao papel que o Legislativo exerce e precisa continuar a exercer em uma sociedade
democratica. O fortalecimento da instituicdo passa, necessariamente, pela aprovacdo da
opinido publica, pela legitimagdo das suas acdes.

O processo de produgdo televisiva ¢ fundamental nesse contorno. A TV
Assembléia ¢ chamada a fazer todo tipo de cobertura, apesar da divulgacdo dos critérios de
definicdo de pautas para toda a institui¢do. Cabe a esse setor a triagem do que ¢ ou nao
noticia, de acordo com o que foi definido pela Assisténcia de Comunicagcdo Social. Mais:
cabe a ele a explicagdo pela ndo cobertura do fato.

Para tanto, todos os veiculos que compdem a Assisténcia — radio, jornal, TV e
internet — precisam estar em sintonia sobre o que efetivamente merece cobertura. Os meios
de comunicacdo da Assembléia Legislativa de Pernambuco trabalham sempre cobrindo os
mesmos acontecimentos, com excecdo de noticias que exigem coberturas especificas de

acordo com os codigos de cada veiculo.

6. Conclusao



Este trabalho pretendeu, na verdade, dar um passo na discussao sobre o papel que
as TVs Legislativas tém desenvolvido na sociedade contemporanea. O debate que entende a
técnica como um arcabouco eficiente no esclarecimento do que ¢ ou ndo institucional, € ou
nao de interesse publico, parece central quando tratamos das relacdes que sdo estabelecidas
entre o campo do jornalismo e da politica.

As TVs Legislativas, por mais polémica que causem quanto ao seu uso, tém
representado um avango na promog¢do do didlogo entre a instituicdo e a sociedade. Em
Pernambuco, essa preocupacdo parece se manifestar na elaboracdo de reportagens e de
critérios pré-definidos do que serd objeto de cobertura jornalistica. Tal cuidado indica
também uma busca pela democratizagao da informagdo, entendendo a matéria-prima do

jornalismo como um bem publico.
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